
Бриф на разработку дизайна наружной рекламы

1. Официальное название предприятия (полное, краткое, на русском, на латинском/ином языке, правовая форма, реквизиты)____________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
2. Точный адрес размещения наружной рекламы и характеристики места размещения:
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
3. Общие сведения о проекте - Вид рекламы (лайтбокс, биг-борд, не световая вывеска, штендер и т.д.) 
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
4. Технические требования к дизайну и изготовлению (вид, формат, технологические параметры, обязательные элементы и т.д., качественные и количественные характеристики, размеры) 
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
5. Цветовое решение (яркие цвета или сдержанные, монохромность)
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________



6. Используется ли в рекламном сообщении какой-либо постоянный элемент(ы) / персонаж(и).
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
7. Основное рекламное сообщение/ какую мысль мы хотим донести до потребителя, и какие ответные чувства мы хотим вызвать у потребителя / предложение, которое хочет сделать Клиент / информация, которую хочет донести Клиент.
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
8. Бюджет проекта   от ___________________________            до _________________________________
________________________________________________________________________________________________
9. Сведения о товаре, ином объекте, привлечение внимание к которому будет осуществляться (магазин, офис и т.д.):
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
10. Рекламируемый продукт (услуга) повышенного спроса или ограниченного? 
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________________
11. Как люди оценивают Ваш бренд сегодня:
· Современен он или старомоден?
· Он молодежный или для более серьезных людей?
· Низкого качества или высокого?
Есть ли у него индивидуальность?
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
12. Целевая аудитория
· Кто покупает продукт? 
· Кто использует/ потребляет продукт?
· Кто еще (если такие есть)?
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________

	Целевая Аудитория
	Пол
	Возраст
	Уровень доходов
	Стиль жизни
	Работающие/
неработающие
	Дополнительная психографическая информация

	Основная:
	
	
	
	
	
	

	Вторичная:
	
	
	
	
	
	


Приложения: 
· Любые уже разработанные ранее варианты дизайна в электронном виде.
· Фотографии места размещения наружной рекламы с различных ракурсов.
· Подробные размеры фасада (или другого места где планируется размещение объекта наружной рекламы).
· Подробное описание + фотографии особенностей объекта на котором планируется производить монтаж наружной рекламы.

СРОКИ ИСПОЛНЕНИЯ
Дата предоставления чернового варианта    	«     » ______________________________
Дата предоставления финального варианта 	«     » ______________________________
Бриф заполнил (Ф.И.О., должность) ___________________________________________________________
тел/факс______________________________________________________________________________________
E-mail__________________________________________________________________________________________
Подпись _______________________________________________________________________________________
Бриф принят  __________________________________________________________________________________ 
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